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../ Philipp Folting
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VIER JAHRE MARKE MUNSTERLAND.
2020 - 2023

WIR BLICKEN ZURUCK UND VORAUS AUF
UNSEREM WEG ZU EINER

WAHRNEHMBAREN MARKE MIT
STRAHLKRAFT.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.




DIE MARKE MUNSTERLAND IST UNSERE
GEMEINSAME STRATEGIE FUR EINE
VERSTARKTE WAHRNEHMUNG DES

MUNSTERLANDES, VYN

STANDORTENTSCHEIDUNGEN VON
EINWOHNERN, FACH- UND ARBEITSKRAFTEN,

INVESTOREN UND TOURISTEN ZU
BEEINFLUSSEN.
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DABEI GEHT ES NICHT ALLEINE DARUM, IN DER
BREITE SICHTBAR ZU WERDEN (REICHWEITE),
SONDERN AUCH UM DIE QUALITATIVE EBENE.

DIE MARKE STEHT FUR QUALITAT UND
VERTRAUEN IN UNSERE LEISTUNGEN ALS
REGION UND FUR DIFFERENZIERUNG IM

WETTBEWERB DER REGIONEN.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



INVESTITIONEN IN DIE MARKE 2020 - 2023

Bestehende Vereinbarung: Vereinbarung aller Kreise und der Stadt Miinster besteht, € 0,95 pro Einwohner flir den
Markenaufbau Miinsterland zu zahlen (Beschlussfassungen von 2019).

Ganzheitlicher Ansatz: Der Markenaufbau ist allumfassend, d. h. alle MaBnahmen, Dienstleistungen und Projekte des Miinsterland e.V. zahlen bereits aktuell bzw.
zukiinftig auf die Marke ein. Es erfolgt ein intensiver Austausch und eine ebensolche Abstimmung zwischen dem Markenteam und den weiteren Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern zu deren Tatigkeiten, um eine groBtmogliche Effizienz der MaBnahmen und der eingesetzten Mittel beim Aufbau der Marke ,Miinsterland” zu erzielen.
Daher ist eine inhaltliche und finanzielle Trennung zwischen Markenaufbau im engeren Sinne und allen operativen Tatigkeiten des Miinsterland e.V. nicht zielfihrend.

Bruttowerte im Durchschnitt der Jahre 2020 bis 2023

€ 840.000
€ 375.000
€ 163.000
€ 92.000
€ 1.470,000

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

Personalkosten (AG-Brutto, u. a. sind auch allgemeine Gehaltssteigerungen zu beriicksichtigen, mehr
Stellenanteile im Laufe der Jahre) sowie Miete, Nebenkosten, Blirobedarf, Reisekosten etc.

Markenkommunikation (u. a. Internetprasenzen, Printmedien, PR & OA, Social Media (Marketing),
Influencer-Kooperationen, Messeprasenzen (u. a. Expo Real), Nutzungsrechte Marke,
Foto-/Videoshootings, verschiedene Kampagnen, Werbeaktionen (z. B. Hofladen), Controlling)

Leitprojekt Service Onboarding@Miinsterland (inkl. Fach-/Arbeitskrdftekampagne)
Leitprojekt Picknick? (inkl. Miinsterlander Picknicktage)

Gesamt



ARBEITSBEREICHE, UM DIE MARKE AUFZUBAUEN, ZU

STARKEN UND IN DIE WAHRNEHMUNG ZU BRINGEN.

STRATEGISCHE ZUSAMMENARBEIT
u. a.

« Marke als Fundament fiir strategische,
regionale Konzepte (z. B. fiir informelle
Regionalentwicklung, Territoriales Strategiekonzept,
Integriertes Handlungskonzept)

+ Grundlage fiir die Produkt- und Projektentwicklung
- Qualitatssicherung

MARKETING & PR
u. a.

» Aufbau und Betreuung verschiedener
Kommunikationskanale

* Marketinginstrumente und -Materialien

- regelmaRige Werbekampagnen, insbesondere zur
Vermarktung als Destination Miinsterland und als
Arbeits- und Lebensregion Miinsterland

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.
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LEITPROJEKTE DER MARKE & BESPIELUNG WEITERER
KERNTHEMEN IN DEN BEREICHEN TOURISMUS, WIRTSCHAFT
UND KULTUR

u.a.

Service Onboarding@Miinsterland
(Fachkraftesicherung, Willkommenskultur,
Arbeits- und Lebensregion Miinsterland)

Picknick3 (Kommunikationsprojekt fiir die hohe
Lebensqualitat im Miinsterland)

Schlosser- und Burgenregion, Radregion, Pferderegion

Wirtschaftsnahe Themen (u. a. EFRE-Projekte zur
Forderung der okologischen Transformation, Oko-
Modellregion Miinsterland, Miinsterland ist Klimaland)

PARTNER & NETZWERKE
u. a.

Entwicklung und Weitergabe von kostenlosen Tools und
Materialien (z. B. Open Data, Bilder)

AnSﬁrephpartner bei Fragen zur Nutzung der Marke oder
Marketingthemen (z. B. Social Media)

Unterstutzung beim Standortmarketing



UNSERE STRATEGIE: VON INNEN NACH AUSSEN.
DAS MUNSTERLAND ...

.. und seine Partner

.a.
* Markenportal

* Nutzungshedingungen

* Markenanmeldung

* Markenprasentationen

* Markenhandbuch

+ CD-Manuals

« Markenpartner-Akquise

* Netzwerk-Veranstaltungen und

Marken-Seminare

* Open-Data-Tools
* Hilfestellung zum Thema

Standortmarketing

» Prasentation in den Gremien der

Stadte und Gemeinden

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

... und seine Bewohner

+ Ausbau Regionsportal

und Social-Media-Kandle
Imagefilm
Freizeit-Kampagnen

(u. a. “Dein MiinsterLand
Moment”)

» Themen-Kampagnen
(“Miinsterland ist Klimaland”)

Munsterland-Kollektion

Picknick-Angehote

+ Willkommensevents

Aufstellung Markenbanke/

Ausstattungselemente

« Promo-Events

Kino-Werbung

« div. Gewinnspiele

... iberregional

Fachkraftekampagnen/
Willkommensservice
Touristische Kampagnen (z. B.
Das Gute erleben)
Reisemagazin
Contentproduktion (Bild- und
Videomaterial, Audioinhalte)
Reisemagazin
Minsterland-Blog

Podcast (“SO ODER SO”)
Schlosser- und Burgen-App



AKTIVITATEN

UND IHRE ERFOLGE UND WIRKUNGEN

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



VIER JAHRE MARKE MUNSTERLAND.

RS AT RS WS KOMMUNIKATIONSMIX

AUFGESTELLT UND AUSGEBAUT,

131931 |3 ZIELGRUPPENORIENTIERTE LS4Li\'[),
EFFEKTIVE (LTI Gy (o)

ERMOGLICHT.
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KOMMUNIKATIONSMIX
DER MARKE MUNSTERLAND

Mit dem breiten Kommunikationsmix
und den hochwertigen Inhalten
erreichen wir die Zielgruppen dort, wo
sie sich befinden und erhohen damit
die Chance auf Mehrfachkontakte.

Auf den nachsten Folien werden einige Beispiele von
KommunikationsmalRnahmen dargestellt.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



Gl £linf>

« Mit der Marke haben wir eine starke Social-Media-Prasenz fur das
Munsterland geschaffen.

« Dafiir ist eine tagliche Betreuung notwendig und es werden
fortlaufend neue Inhalte entwickelt.

- Stetige Uberpriifung und Anpassung der Social-Media-Strategie
notwendig.
(Corona-Pandemie, Russisch-Ukrainischer Krieg, Social-Media-
Plattformen im Wandel, Ausbau LinkedIn, Ausstieg Twitter)

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.
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Dein Miinsterland )

Produkt/Dienstleistung

& Follower-Einstellungen verwal... (]

Geféllt mir

Startseite

@A: Dein Miinsterland
L%

75td. - @

Verwunschen schon - manchmal sind es ist die
kleinen Details, die uns zum Staunen bringen ...
Mehr anzeigen

Minsterland e.V.
Minsterland. DAS GUTE LEBEN.

rUntemehmen  Info  Beitrlige Jobs  Personen

Beitrage
@D (sitder ) (Videos ) ( Artikel ) ( Dokur

Miinsterland e.V.
[V Now
)

Jetzt an der Umfrage zu "New Work im Minsterland”
teilnehmen

z Hannah Hertner
Nochen * ®
New Work im Miinsterland?
In den letzten Jahren hat sich einiges

New Work im Munsterland




Hauptkanale
® www.instagram.com/muensterland.dasguteleben

www.instagram.com/muensterland

www.facebook.com/MuensterlandDasGuteleben

www.facebook.com/muensterland

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

muensterland

Die Schldsser und Burgen des Miinsterlandes@® ...

fl " exploremuenster und 3 weitere Personen haben d
Kommentiert

1 goanniewhere - this is not...

@ Q

9)

14:22 “ &%)

MUENSTERLAND.DASGUTELEBEN
< Berichten

| I muensterland.dasguteleben
I Seppenrade, Nordrhein-Westfalen, Germany

!/ muensterland_siegel en 207 anderen vinden dit

leuk

muensterland.dasguteleben InstaWalk von

@luedinghausen in Seppenrade

Seppenrade ist ein Ortsteil von Liidinghausen und wir

durften mit dem InstaWalk im Rosengarten Seppenrade

starten (lecker Kuchen, lecker alkoholfreier Sekt ). Nach

einem kleinen Rundgang ging es weiter zum Highlight, dem

@rosendorf_alpaka mit einer Alpakawanderung und

anschlieBendem Besuch der Jungtiere (cuteness

overload!).

Den kulinarischen Abschluss gab's bei

@ Q ® <)




SOCIAL MEDIA I Follower «pi & metriken

33.442

@) Instagram

61.919
59.318

ﬁ Facebook

21.054

10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000 70.000

.‘I".“.' mDez23 mNov22 mMai21 mDez19

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN. * = Instagram-Kanile: Miinsterland, MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.; FB-Kanile: Dein Miinsterland, MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN., Wirtschaftsregion Miinsterland
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Live (Events / Promotion)

"Wv"

©Miinsterland e.V./Philipp Folting
©Minsterland e.V.
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Webseite +

Mikroseiten
Merchandise
+ Social Media
VK-Produkte
Live (Events/ Blo
Promo) g
KOMMUNIKATIONS-
MIX
Out-of-Home Newsletter
On Air \ ‘%‘*
(Radio/ Print
Podcast)

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.




1_Wunderschoen_Urlaub_rund_um_Muensterland
©WDR/Beate Hofener
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GROBE KAMPAGNEN 2020 - 2023

Dein MiinsterLand Moment Kampagnen zur
Bewerbung
der Picknicktage

2020 - 2021 - 2022

2021-2022 - 2023

ICH:DU. WIR,
Das Miinsterland
feiert Picknick!

MONSTERLANDER
vicknickrace (@)

A 4
§ SHOPS & SONGS i

Mach dein Ding: 1 Udo-Tour in Gronau,
4 Geheimnisse in Rheine und
Shopping mit Kultur in Miinster

~in 72 Stunden

DeinMiinsterLandMoment.de

390 Mio.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

18,4 Mio.

Riickkehrer- und

Fachkrifte-Kampagne Traumen

(Schldsser- und
2021 - 2022 - 2023 Burgenregion)

2021

»
-
-
-
-

et Sei dabeit
riand.com/picknicktage

39,7 Mio.

Kurz Urlaub, lange

DAS GUTE ERLEBEN
(REACT-EU)

2022 - 2023

DAS GUTE
ERLEBEN! &

Mucin

S GUTE e

Radkampagne
(Schlosser- und
Burgenregion)

2023

4 RUNDKURSE UND UBER
100 SCHLOSSER UND BURGEN.

57 Mio.



GESAMTREICHWEITE -
MARKETING & PR cinsch

2023

1:33:3793 MILLIONEN /€] 'RV Gy

Kontakte sind Mehrfachkontakte. Eine Person kann mehrfach von einem
Werbeinhalt erreicht werden.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



ERFOLGE & WIRKUNG

ERFOLGSMESSUNG DER MARKE

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



REGELMABIGE MARKENSTUDIEN

*  Nullpunktmessung: Friihjahr 2020

«  Zwischenmessung: Mitte November 2020

* Folgemessung 1: Friuhjahr 2022

« Folgemessung 2: Frithjahr 2024

* Quantitative Online-Befragung

«  Marktforschungsinstitut Interrogare GmbH

Ziel der Studie ist es, Erkenntnisse Uber die Bekanntheit und die Wahrnehmung des Minsterlandes im

Selbstbild (Einwohner des Miinsterlandes) und Fremdbild (Einwohner anderer Regionen auRRerhalb des
Minsterlandes) zu erlangen.

Veroffentlichung: www.muensterland.com/markenstudie

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



http://www.muensterland.com/markenstudie

Explizites Image der Regionen Welle 4 — Wettbewerbsregionen

INTERROGARE

Eignet sich besonders gut fiir Fahrradtouren.
Bietet viele Moglichkeiten, Natur zu erleben.
Im [...] kann man gut reiten.

Bietet eine gute Mischung aus Stadt- und Landleben.

@.

Ist naturverbunden. 0\ %
Gepflegte Landschaften, Garten etc. die man sich gerne anschaut. /0 ’0\
[...]ist landschaftlich attraktiv. [ [ ] o
Im [...] kann man gut picknicken. 0/ 6 0/
Ist touristisch attraktiv (fir Tagesausfliige/ Urlaube). \0 QI >0
Ist bodenstandig. 0( ?’ 0‘/
Im [...] fihlt man sich willkommen. /0 1. 0\
Im [...] fGhlt man sich wohl.* 0‘ 1. /0
Im [...] kann man gut leben. [ X J

Bietet viel kulturelles Angebot. /0 ?0\
[...] sind die Menschen gliicklich.* /0 IQ /0
[...] wird Gemeinschaft grofl3 geschrieben.* [ ] K
Im [...] wird es nie langweilig. 0\ ’0'/0'
Im [...] kann jeder nach seinen Vorstell. leben und sich verwirklichen. /0(10\
Ist tatkraftig. 0\ /. /0
Ist aufstrebend. ?';0
Ist fortschrittlich und innovativ. R
Ist eine wirtschaftlich starke Region. (X J
[...] ist mit vielen guten Arbeitgebern attraktiv, um dort zu arbeiten. o
-0- M —@-150"  _@- 5 4 3 2 1

aachen

Basis: Alle Befragten, die das Minsterland (W4: n=1.224) / Region Aachen (W4: n=660) / Allgau (W4: n=698) kennen und bewertet haben; Mittelwerte;
Skala von 1 — Trifft voll und ganz zu bis 5 — Trifft Gberhaupt nicht zu.; Frage: Wie sehr treffen Ihrer Meinung nach die folgenden Aussagen auf [...] zu? *Item nur in W4

abgefragt.



INTERROGARE

Bekanntheit von Logo und Slogan des Munsterlandes 1/2

»DAS GUTE
LEBEN.“

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

w4

W2

w1

W2

w1

Total
(n =1.224/1.229/
1.210/1.262)

13

BRD ohne NRW
(n = 365/373/
351/363)

12

NRW ohne MSL Minsterland
(n = 451/455/ (n = 408/401/
456/464) 403/4

15

Basis: Befragte, die das Minsterland kennen (W4: n=1.224/ W3: n=1.229/ W2: n=1.210/ W1: n=1.262); Anteil ,Ja“ Bekanntheit; Angaben in %
Frage: Kennen Sie den Slogan des Miinsterlands "DAS GUTE LEBEN.”? / Haben Sie das oben gezeigte Logo des Miinsterlands schon einmal gesehen?



LEITPROJEKTE DER MARKE

* PICKNICK?
* SERVICE ONBOARDING@MUNSTERLAND

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



PICKNICK -
AUSDRUCK UNSERES

LEBENSGEFUHLS

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



01.01.2020 - 31.12.23

Picknickkollektion
Verkauf und Verleih von
Liegen, Decken, Kisten usw.

DAS PROJEKT ,,PICKNICK3*

Picknick-Netzwerk

aufbauen, starken und ausbauen 782 Kisten

verteilt

6 PiCknideialoge 1144 Liegen mit Regionslogo
540 Teilnehmer 3745 Mal Liegen

verliehen

Erlebnisse

besondere Picknickerlebnisse entwickeln und vermarkten

Picknickplatze
. auswahlen und kommunizieren
Erlebnisse

Picknickplat
22 Gastronomiepartner 42 |C(nIC(p alZe




PICKNICK-NETZWERK IN DER REGION

S| Zanmmenarheit'n{it Picknick?
A - Ochtrup) - =
2 F;msdetggg 4
----- et 5 , llengerich \
- Heek: Ladbérgen
2 Niederlande mg Sehéppinen Greven
it Stadtlohn Altenberge’
o L N Billerbeck

Coesfeld

\\"7" Byl |

~__ Raesfé[_(.] Halternlam/See g &
Nordkirchen Wadersloh

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN. ( ’-qk_ © Miinsterland e. V. | OpenStreetMap-Mitwirkende




KAMINPICKNICKS

Seit 2023 im Winter
Mit Kulturprogramm

4-5 Veranstaltungen pro Jahr

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

ICH: DU, WI

Das Miinsterland
iert Picknick!

© Miinsterland e.V./Philipp Félting
MUNSTERLANDER PICKNICKTAGE
Jedes Jahr rund um den 18. Juni
Bewerbung mit Kampagne

Um die 40 Veranstaltungen und
Angebote pro Jahr

© Bever Deele Liitke Zutelgte

VERSCHENKE EIN PICKNICK
Jedes Jahr in der Weihnachtszeit
Bewerbung mit Kampagne

Um die 50 Teilnehmer pro Jahr
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ANKOMMEN.

WOHLFUHLEN.

HIERBLEIBEN.

= |ntegration von zugezogenen
Fach- und Arbeitskraften sowie
Ruckkehrenden

Employer Branding -
Regional Branding

= gemeinsame Aufgabe von Region
und Arbeitgebenden

A ¢l onboarding@
| | MUNSTERLAND



SERVICE ONBOARDING@MUNSTERLAND 01.01.2020 - 31.12.23

ARBEITGEBERNETZWERK ONBOARDING@MUNSTERLAND

208 Arbeitgeber gesamt

BERATUNGEN FACHKRAFTE
WILLKOMMENSEVENTS 1.4.2021 - 31.12.23

2 Events in allen Landkreisen + 131 8 Konta k‘l’_e
Stadt Munster
493 Beratungen




TOP-ARBEITGEBER

hygide JEBMZ 4 geba

BAUFACHMARKT

KREIS STEI R
KREIS BORKEN

.
STADT
MUNSTER
& COESFELD
21

L)
t Innosozial @‘

Hilfen aus einer Hand M U NSTERMANN

LT tvtv_rlzu er
A\ rlgi-na .. [

|hatman -
Tunstall o

-4 Dopheide

o HOLTRAL TMIRE, TISCHLERE!

74

KREIS WARENDORF

i %‘. Sendenhorst
MEIN Stadt, Land - Stad.t
el EVERSWINKEL und alles Gute > 7 Ennigerloh
.‘I il .l onboarding@
. MUNSTERLAND

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN. (Stand 31.12.23; 208 Unternehmen mit insgesamt 215 Standorten im Miinsterland)



LET'S START ONBOARDING
INTERNATIONALS.

NEUER BERATUNGSSERVICE FUR UNTERNEHMEN
SEIT APRIL 2024

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



ONBOARDING INTERNATIONALER FACHKRAFTE
SERVICE FUR ARBEITGEBER IM MUNSTERLAND:

« FACHKRAFTEEINWANDERUNGSGESETZ
* PERSONALSUCHE IM AUSLAND

* BERUFLICHE ANERKENNUNG

* ONBOARDING IM UNTERNEHMEN

GUT INFORMIERT DIE RICHTIGE ANLAUFSTELLE ‘ e Ei‘ S )
INTERNATIONALE BESCHAFTIGUNG - FUR UNTERNEHMEN
AU FSU CH E N . Zuwanderung aus Drittstaaten ist ein wichtiger Baustein, um dem aktuellen und zukiinftigen Fachkraftemangel zu begegnen! Du bist

Arbeitgeber oder Arbeitgeberin und hast dich bisher noch nicht mit diesem Thema befasst? Du méche:

. : _I Fachkrifteeinwanderungsgesetz bedeutet und auf welche Lander es sich bezisht? Du hast Fragen zur

1 H b =g . = ': zum Onboarding am Arbeit- und Lebensort und Du fragst dich auch, wer deine individuellen Fragen be
muensterland.com/internationals e o
- ik "
e o

Auf den folgenden Seiten geben wir dir Antworten auf hiufig gestellte Fragen (FAQs) und die dafiir passenden Anlaufstellen im

Miinsterland. Du findest hier konkrete Praxis-Tipps fir die Umsetzung im Unternehmensalltag. Wir bieten dir einen perstnlichen
Beratungsservice per Telefon, Mail, Video oder in Prasenz an, in dem wir deine nachsten Schritte und dazu passenden Anlaufstellen
herausarbeiten

. ! boardi
Mycun Ml iooacense

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



MEHRWERTE FUR KOMMUNEN
UND UNTERNEHMEN

TRANSPARENZ schaffen uber Unterstutzungsangebote u. Anlaufstellen
Im Munsterland

« BERATUNGSSERVICE fur Arbeitgeber bei individuellen und
themenubergreifenden Fragen zum Thema internationale Beschaftigung

« BUNDELUNG VON INFORMATIONEN entlastet Kommunen und
unterstutzt Arbeitgeber

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.




JiVAL]

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.




EIN MARKENPROZESS IST
KEIN SPRINT, SONDERN EIN

MARATHON.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



ERSTE ETAPPE GESCHAFFT.

»]14 MARKE HAT SICH [INIDI 283 lo]}
ETABLIERT [PILE “

STANDORTMARKETING VERFUGT

V:15:34['14 BASIS MIT STABILEN
STRUKTUREN.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



DAMIT TRAGT DIE
MARKE MUNSTERLAND DAZU BEI,

DAS GUTE LEBEN

DAS GUTE LEBEN
HEUTE UND IN ZUKUNFT

IN DER REGION ZU FORDERN
UND ZU SICHERN.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



NEUIGKEITEN AUS DEM
MUNSTERLAND E.V.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.



Im Rahmen des EFRE-Projekts ,,Schlosser- und Burgenregion Munsterland wurden insgesamt
circa 250 Ausstattungselemente in der Region aufgestellt.

Z.B. Fotorahmen, Picknickplattformen, Logobanke, Infotafeln und Tisch-Bank-Kombinationen.

©Miinsterland e.V./Philipp Folting
EURGPAISBHEUNION L 4 EFRE.NRW Ministerium fur Wirtschaft, ) RHEIN

I I Investition in unsere Zukunft Investitionen in Wachstum Industrie, Kllmaschu_tz und Energie WEST

- Europaischer Fonds NN und Beschaftigung des Landes Nordrhein-Westfalen A
MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

fur regionale Entwicklung FALEN




APp |y DIE SCHLOS_SER- UND
BURGENREGIONM NSTERLAND'
Mit Mini—Games (i

" Persénlicp
handverlesenen Insider~Tipps n
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* Anlasslich des 50. Jubilaums der kommunalen Gebietsreform blickt das Kulturburo des Munsterland
e.V. unter kunstlerischer Perspektive auf die Auswirkungen der Neugliederung im Munsterland.

« Die ausgewahlten Projekte werden am 10. Oktober mit einer Auftaktveranstaltung vorgestellt und im
ersten Quartal 2025 regionsweit umgesetzt.

« Fur Anfang Mai 2025 ist als Hohepunkt und Abschluss eine Prasentationswoche mit allen Beitragen
geplant.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

© KAW, Gemeinde Everswinkel D Nr. 1097



MUNSTERLAND IST KLIMALAND

« Schirmherr der regionalen Kampagne ist Regierungsprasident
Andreas Bothe

* Motto ,Gemeinsam auf lokaler Ebene fiir den regionalen
Klimaschutz“

+ Unterstlitzung durch Landesagentur NRW.Energy4Climate mit
zwei regionale Klimanetzwerkern

* RegelmaBige Kampagnenworkshops und Weiterentwicklung mit
neuen Materialien (z.B. Sanierungsleitfaden Miinsterland)

« Klimagipfel Miinsterland“ am 15. Mai in Miinster mit

Unterzeichnung des Kommuniqués ,Miinsterland ist Klimaland -
© Miinsterland e.V./ Philipp Folting

Wir sind dabei!“ von 65 Kommunen

muensterland.com/klimaland

l‘.l “ .I wesT ¥ minSTERLAND KEEIS NRW.ENERGY I II MUNSTERLAND
. KREIS ameen ( KREISCOESFELDe  [5ros i TV NS E: STEINFURT v 4CLIMATE ...ist Klimaland.
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él(OMODELLREGION MUNSTERLAND

© Miinsterland e.V./ Philipp Folting
© Miinsterland e.V.
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Feierlicher Auftakt am 11.03.2024 mit Ministerin Silke GoriBen,
Landraten und Oberbiirgermeister der Stadt Miinster.

Netzwerktreffen ,Treffpunkt bioregional!“ mit Unternehmensnetzwerk.
2023 zum ersten Mal bioregionale Nachzielverpflegung beim
Minsterland Giro. Weiterfihrung im Jahr 2024.

Prasentation auf dem Tag der Landwirtschaft in Telgte am 09.06.2024
mit Stand auf der Wiese vom Kreis Warendorf.

Planung einer gemeinsamen Veranstaltung im Bereich
Schulverpflegung mit Gesundheitsamt Kreis Warendorf.

Forderung der digitalen Sichtbarmachung von bioregionalen Zutaten
aus dem Minsterland mit Open Data.

Workshops ,Social Media“ und ,Verkaufsgesprache erfolgreich fiihren“
zur Absatzsteigerung fur landwirtschaftliche Betriebe in Kooperation

mit LVO und Landservice.

Geférdert durch:
e ODEU. . Ministerium fiir Landwirtschaft
\ EGION m und Verbraucherschutz
o)

MUNSTERLAND des Landes Nordrhein-Westfalen




Uber 5 Millionen Euro Forderungen fiir nachhaltige

Innovationen und Start-Ups im Munsterland

Griines Griinden Miinsterland

Grinderinnen und Griindern den Zugang zu Wissen im Bereich der
okologisch nachhaltigen Technologien zu ermoglichen

Sustainable Innovation Miinsterland

Etablierung von Open Innovation Formaten zur nachhaltigen
Transformation im Minsterland

Kreislaufwirtschaftsregion Miinsterland

e Aufbau einer zentralen Anlaufstelle und Kompetenznetzwerk zum
Thema Kreislaufwirtschaft in der Region

Volumen: Laufzeit:
ca. 5,4 Mio. Euro 2027

. . Gefordert durch:
. I I . I I . I Kofinanziert von der  winisterium fir Wirtschaft,
Industrie, Klimaschutz und Energie 5@
£0)

\
@
/
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' SCHLUSSWORTE

« Voraussetzung fur Forderung ist primar
regionale Wirksamkeit

« Wir brauchen uberzeugende Konzepte
und Menschen mit Anziehungskraft

« Lokale Bedeutsamkeit funktioniert in
Zukunft nur mit regionaler
Bedeutsamkeit und Verbundenheit

$y 3§

Wir brauchen Menschen mit mehr
Selbstbewusstsein fiur unsere Region:
MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

. . I II .I I II Enabling Networks

./Philipp Folti

MUNSTERLAND
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Alle in dieser Prasentation enthaltenen Strategien, Modelle, Medien, Konzepte und Schlussfolgerungen
sind ausschlieBliches geistiges Eigentum (Ausnahme bei Quellenangaben) von Miinsterland e.V. und
urheberrechtlich geschutzt. Alle hierin enthaltenen Informationen unterliegen der Geheimhaltung.
Personen auBerhalb des Munsterland e.V. sind nicht berechtigt diese Prasentation zu verandern oder
aullerhalb seines Unternehmens zu veroffentlichen oder zu verbreiten. Diese Bestimmung kann
ausschlieBlich mit schriftlicher Zustimmung vom Munsterland e.V. abgeandert oder widerrufen werden.
Mindliche Vereinbarungen besitzen keine Gultigkeit.
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