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http://www.muensterland.com/markenstudie


Eignet sich besonders gut für Fahrradtouren.

Bietet viele Möglichkeiten, Natur zu erleben.

Im […] kann man gut reiten.

Ist naturverbunden.

Gepflegte Landschaften, Gärten etc. die man sich gerne anschaut.

[…] ist landschaftlich attraktiv.

Im […] kann man gut picknicken.

Ist touristisch attraktiv (für Tagesausflüge/ Urlaube).

Ist bodenständig.

Im […] fühlt man sich willkommen.

Im […] fühlt man sich wohl.*

Im […] kann man gut leben.

Bietet eine gute Mischung aus Stadt- und Landleben.

Bietet viel kulturelles Angebot.

[…] sind die Menschen glücklich.*

[…] wird Gemeinschaft groß geschrieben.*

Im […] wird es nie langweilig.

Im […] kann jeder nach seinen Vorstell. leben und sich verwirklichen.

Ist tatkräftig.

Ist aufstrebend.

Ist fortschrittlich und innovativ.

Ist eine wirtschaftlich starke Region.

[…] ist mit vielen guten Arbeitgebern attraktiv, um dort zu arbeiten.

Explizites Image der Regionen Welle 4 – Wettbewerbsregionen

Februar 2024 Markenstudie Münsterland e.V.: Welle 4/2024

Basis: Alle Befragten, die das Münsterland (W4: n=1.224) / Region Aachen (W4: n=660) / Allgäu (W4: n=698) kennen und bewertet haben; Mittelwerte; 

Skala von 1 – Trifft voll und ganz zu bis 5 – Trifft überhaupt nicht zu.; Frage: Wie sehr treffen Ihrer Meinung nach die folgenden Aussagen auf […] zu? *Item nur in W4 

abgefragt.
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„DAS GUTE 

LEBEN.“

W4

W3

W2

W1

W4

W3

W2

W1

Bekanntheit von Logo und Slogan des Münsterlandes 1/2

Februar 2024 Markenstudie Münsterland e.V.: Welle 4/2024

Basis: Befragte, die das Münsterland kennen (W4: n=1.224/ W3: n=1.229/ W2: n=1.210/ W1: n=1.262); Anteil „Ja“ Bekanntheit; Angaben in %

Frage: Kennen Sie den Slogan des Münsterlands ”DAS GUTE LEBEN.”? / Haben Sie das oben gezeigte Logo des Münsterlands schon einmal gesehen?

NRW ohne MSL
(n = 451/455/

456/464)

Münsterland
(n = 408/401/

403/435)

BRD ohne NRW
(n = 365/373/

351/363)

Total
(n = 1.224/1.229/

1.210/1.262)
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