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Markenstrategieprozess mit BrandTrust

BrandTrust

− Managementberatung für die Entwicklung und 
Umsetzung von Markenstrategien, Nürnberg

Dr. Christoph Engl

� 2000-2013 Geschäftsführer der Südtirol 
Marketing Gesellschaft; federführend an der 
Einführung der Dachmarke Südtirol beteiligt

� seit 2013 Geschäftsführer bei BrandTrust

� seit über 20 Jahren im strategischen Marketing 
bei Verbänden und Unternehmen tätig

� Themenschwerpunkte: 
Tourismusregionen, NGOs, Public Sector

� Markenpositionierung, Re-Positionierung 
und -launches



Markenstrategieprozess

Phase 1: 
Markenstrategie-

Entwicklung

Phase 2: 
Markenstrategie-
Implementierung

Phase 3: 
Umsetzung

1. Markenkernanalyse
2. Markennährbodenanalyse
3. Entwicklung der 

Markenpositionierung
4. Entwicklung der 

Markenstrategie
5. Regelwerk der 

Markenstrategie

1. Flächendeckender 
Markenaufbau

2. Kampagne
3. Zielgruppenspezifische 

Ansprache Fachkräfte, 
Investoren, Kunden
(u.a. Touristen)

4. Ansprache Agenturen

1. Umsetzungsplanung
2. Markenschulung
3. Markenbotschafter
4. Schlüsselprojekte
5. Marken-Cockpit

Ca. Februar bis August 2017 Ca. September 2017 bis
Juni 2018

Ab ca. Juli 2018



Markenstrategieprozess

� Workshop-Termine Lenkungsteam

� 09.02.2017

� 21.03.2017 (22.03.2017 Sitzung Strategiekommission)

� 11.04.2017

� 17.05.2017

� 14.06.2017 (05.07.2017 Sitzung Strategiekommission)

� 30.08.2017: Präsentation Ergebnisse

� Im Anschluss Beginn der 2. Phase (Implementierung)



Markenstrategieprozess

� Mitglieder Lenkungsteam (I)

� Herr Krumme (AR-Vorsitzender Münsterland e.V.)

� Herr Bergmann, BGM Nordkirchen (Stv. AR-Vorsitzender Münsterland e.V.)

� Herr Schulte Uebbing (HGF IHK Nord Westfalen)

� Herr Harten (Geschäftsbereich Wirtschaftsförderung der HWK Münster, anfangs
Herr Dr. Ostendorf, HGF HWK Münster)

� Frau Feller (zur damaligen Zeit Regierungsvizepräsidentin BR Münster)

� Herr Dr. Effing, Landrat Kreis Steinfurt (stv. für die Landräte und den OB)

� Herr Schröder (Vize-Präsident für Transfer und Partnerschaften FH Münster)

� Herr Dr. Robbers (GF Wirtschaftsförderung Münster)

� Frau Wiebusch (GF Ascheberg Marketing e.V.)

� Herr Kerssen (GF Hotel Teutoburger Wald GmbH)

� Herr Tonigs (Künstlerischer Leiter Kloster Bentlage gGmbH)



Markenstrategieprozess

� Mitglieder Lenkungsteam (II)

� Herr Schmidt (GF S & Z Verpackung GmbH)

� Herr Pott (GF Pott‘s Brauerei GmbH)

� Herr Dr. Grandin (GF HUESKER Synthetic GmbH)

� Herr Pliete (Vorstandsvorsitzender d.velop AG)

� Herr Ostendorf (GF J.W. Ostendorf GmbH & Co. KG)

� Herr Ehling (Vorstand Münsterland e.V.)

� Herr Kösters (Generalbevollmächtigter Münsterland e.V.)



Quelle: Brand Trust GmbH „Münsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz“: Dokumentation des 1. Workshops am 09.02.2017
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Quelle: Brand Trust GmbH „Münsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz“: Präsentation Strategiekommission 05.07.2017
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Quelle: Brand Trust GmbH „Münsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz“: Dokumentation des 4. Workshops am 17.05.2017
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Welches Bild erzeugt 
das Münsterland?
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Welches Bild soll das 
Münsterland 

zukünftig erzeugen?
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