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Miinsterland e.V.

Markenstrategieprozess mit BrandTrust
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BrandTrust

Managementberatung flir die Entwicklung und
Umsetzung von Markenstrategien, Nurnberg

. Christoph Engl

2000-2013 Geschaftsflinrer der Sidtirol
Marketing Gesellschaft; federfiihrend an der
EinfiUhrung der Dachmarke Sudtirol beteiligt

seit 2013 Geschaftsfihrer bei BrandTrust

seit Uber 20 Jahren im strategischen Marketing
bei Verbanden und Unternehmen tatig

Themenschwerpunkte:
Tourismusregionen, NGOs, Public Sector

Markenpositionierung, Re-Positionierung
und -launches



Miinsterland e.V.

Markenstrategieprozess

Phase 1:

Markenstrategie-
Entwicklung

Phase 2:
Markenstrategie-
Implementierung

Phase 3:

Umsetzung

N —

. Markenkernanalyse
. Markennahrbodenanalyse
. Entwicklung der

Markenpositionierung

. Entwicklung der

Markenstrategie

. Regelwerk der

Markenstrategie

1. Umsetzungsplanung
2. Markenschulung

3. Markenbotschafter
4. Schlisselprojekte

5. Marken-Cockpit

N

. Flachendeckender

Markenaufbau

. Kampagne
. Zielgruppenspezifische

Ansprache Fachkrafte,
Investoren, Kunden
(u.a. Touristen)

. Ansprache Agenturen

Ca. Februar bis August 2017

Ca. September 2017 bis
Juni 2018

Ab ca. Juli 2018




Miinsterland e.V.

Markenstrategieprozess

1 Workshop-Termine Lenkungsteam
1 09.02.2017
1 21.03.2017 (22.03.2017 Sitzung Strategiekommission)
1 11.04.2017
1 17.05.2017
1 14.06.2017 (05.07.2017 Sitzung Strategiekommission)
1 30.08.2017: Prasentation Ergebnisse

71 Im Anschluss Beginn der 2. Phase (Implementierung)



Miinsterland e.V.

Markenstrategieprozess

1 Mitglieder Lenkungsteam (I)
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Herr Krumme (AR-Vorsitzender Miinsterland e.V.)
Herr Bergmann, BGM Nordkirchen (Stv. AR-Vorsitzender Miinsterland e.V.)
Herr Schulte Uebbing (HGF IHK Nord Westfalen)

Herr Harten (Geschaftsbereich Wirtschaftsforderung der HWK Miinster, anfangs
Herr Dr. Ostendorf, HGF HWK Minster)

Frau Feller (zur damaligen Zeit Regierungsvizeprasidentin BR Minster)

Herr Dr. Effing, Landrat Kreis Steinfurt (stv. fir die Landrate und den OB)
Herr Schréder (Vize-Prasident fur Transfer und Partnerschaften FH Miinster)
Herr Dr. Robbers (GF Wirtschaftsférderung Munster)

Frau Wiebusch (GF Ascheberg Marketing e.V.)

Herr Kerssen (GF Hotel Teutoburger Wald GmbH)

Herr Tonigs (Klnstlerischer Leiter Kloster Bentlage gGmbH)



Miinsterland e.V.

Markenstrategieprozess

1 Mitglieder Lenkungsteam (II)

1 Herr Schmidt (GF S & Z Verpackung GmbH)

Herr Pott (GF Pott's Brauerei GmbH)

Herr Dr. Grandin (GF HUESKER Synthetic GmbH)
Herr Pliete (Vorstandsvorsitzender d.velop AG)

Herr Ostendorf (GF J.W. Ostendorf GmbH & Co. KG)
Herr Ehling (Vorstand Munsterland e.V.)

Herr Kosters (Generalbevollmachtigter Minsterland e.V.)

O O o o oo O



Miinsterland e.V.

Phase 1 - Auf dem Weg zur Markenexzellenz

Februar — Juni 2017

1 | Z.

Kick Off Markenanalyse

09.02.17 21.03.17

3 4. <1

Marken- Entwicklung der Regelwerk der
positionierung Markenstrategie Markenstrategie
11.04.17 ‘ 17517 14.06.17

Marken sind Marken wachsen
Wertschopfungs- von innen heraus.
treiber.

Wo kommen wir her
und was zeichnet
uns aus?

Was zeichnet uns
aus? Wen ziehen wir
an und warum?

Einfuhrung Spitzenleistungen,

Werte, Fans

Marken mussen
unvergleichbar
sein.

Marken schafft
‘ man nicht von

Markenfuhrung
Uber strikte

heute auf morgen. Regeln & Freiheit.

Was machen wir
anders als alle
anderen?

Wohin sollen wir uns
entwickeln?

Welche Regeln
leiten uns in der
Umsetzung?

Weiterentwicklung
und MalRnahmen fur
lebendige Strategie

Differenzierung,
Nr. 1-Position

Weg, Prinzipien,
Programme

- Brand

Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 1. Workshops am 09.02.2017



Miinsterland e.V.

Was macht uns aus?

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017




Miinsterland e.V.

Was unterscheidet uns von anderen?

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017




Miinsterland e.V.

Mit welcher Spezifik erhohen wir
unsere Begehrlichkeit?

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017



LTRRETHE]
Miinsterland e.V.

Darauf werden wir innerhalb des Projekts eine
Antwort finden

Was ist die Charakteristik des Miinsterlandes und mit
welcher Spezifik unterscheidet sich das Miinsterland von
anderen Regionen, um die Begehrlichkeit zu erh6hen?

- Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 2. Workshops am 21.03.2017



Miinsterland e.V.
Aus Geografie muss Bedeutung werden

£ Umfeld/ Situation
.% Ungesittigte Markte Gesittigte Markte
Erfolgstreiber
g 1 Steigerung der Bekanntheit 1 Steigerung der Attraktivitat
2 Verdeutlichung der Geografie 2 Aufbau der Bedeutung
Aktivitatsschwerpunkt
g Information Reise-Motiv
=) Breite“- Kategorie JAnker“-Leitprodukt
z.B. Wandern z.B. Rennsteig
Entscheidungsfrage
| o=
é Raum: Wohin? Sinn: Warum?
N

61 Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 3. Workshops am 11.04.2017



Miinsterland e.V.

Miinsterland - Einzigartig im Bereich Kultur & Tourismus

Das Pferd als Kulturgut.

= Das Miinsterland ist mit 100.000 Pferden eine der pferdereichsten
Regionen in Europa und mit tiber 1000 Pferdehofen/Reitbetrieben
die bekannteste Pferderegion in Deutschland.

= 5% der Einwohner, gut 58 000 Reitsportler sind im Miinsterland aktiv.

= Warendorf gilt als Mekka der deutschen Reiterei. Auch international
(bis in die USA) ist die Stadt in Pferdefachkreisen ein Begriff.

= Sitz der Deutschen Reiterlichen Vereinigung (FN) mit 760.000
Vereinsmitgliedern und damit der grote Pferdesport und
Zuchtverband der Welt.

= Ebenfalls in Warendorf ist das Deutsche Olympiade-Komitee fiir
Reiterei (DOKR) und das Bundesleistungszentrum (BLZ).

= Auch das nordrhein-westfalische Landgestiit, welches als
PreuBisches Landgestiit 1826 gegriindet wurde, ist dort beheimatet.

= Verschiedene Veranstaltungen auch fiir pferdeunerfahrene Besucher wie
die Hengstparade oder die Sinfonie der Hengste.

= Mehr als 1.000 ausgeschilderte Reitrouten.

| e

= Mehrere europaweit renommierte Fachtierkliniken fiir Pferde. - liilijjl m

= Geboten werden zudem Urlaubsangebote fiir den
Pferdeinteressierten und ,,Wellness-Urlaub* fiir das Pferd.

g L

Quelle: Interne Untarlagen, planet-wissen.de, interme Interviews, Geschichtsbicher (Ulrich Kréll), Landwirtschaftskammer —Daten, Fakten Analysen.

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 2. Workshops am 21.03.2017
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Miinsterland e.V.
Wie erfolgreich ist Ihre Marke?

Brand Performance
Trust Monitor

Niedrige Bekanntheit Hohe Bekanntheit
Hohe Anziehungskraft Hohe Anziehungskraft

o

In Brand Sector Star Brand Sector

Attraktivitat
<

2 Niedrige Bekanntheit Hohe Bekanntheit

Niedrige Anziehungskraft Niedrige Anziehungskraft
3 No Brand Sector Out Brand Sector
-4

-5 -4 -3 -2 -1 0 1 2 3 4 5
Bekanntheit

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 1. Workshops am 09.02.2017




Miinsterland e.V.

BrandTrust Performance Monitor

_ig 5 Legende

2

€ Marke:

© 4

E Miinsterland
3 .
2

Positionen im jeweils
gewdhlten Markt.

Bezogen auf die
jeweils gewdhlte

Durchschnittliche Attraktivitit
aller betrachteten Marken
Q

Zielgruppe
’ Wettbewerb:
= Das Minsterland hat in allen Bereichen eine sehr gute [[] Miinsterland Einwohner
-2 Ausgangsposition.
* Der Sektor In Brand mit hoher Attraktivitat ist vom Wettbewerb W v .
g unbesetzt. Miinsterland Fachkrifte
~= Die Attraktivitat der Marke hat in allen Bereichen noch Potenzial zur [] Minsterland
-4 Steigerung. Unternehmen
= Der Ausbau des Bekanntheitsgrades ist zu diesem Zeitpunkt
& strategisch nicht zu empfehlen. [[] Minsterland Touristen
5 -4 -3 -2 -1 (%) 1 2 3 4 5
e bovacH ton Mo Bekanntheit © Brand Trust GmbH

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 2. Workshops am 21.03.2017



Miinsterland e.V.

Was macht uns aus?

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017




Miinsterland e.V.
Beispiel fiir ein Hotel

erlesen

geschichtsbewusst inspirierend

maBgeschneidert verbindend

zauberhaft

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 2. Workshops am 21.03.2017



Miinsterland e.V.

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 2. Workshops am 21.03.2017



Miinsterland e.V.
Der Markenkern des Miinsterlandes (Stand 21.03.2017)

‘ tatkraftig ‘

gemeinschaftlich aufstrebend

tberlegt naturverbunden

© Brand Trust GmbH

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 3. Workshops am 11.04.2017



Miinsterland e.V.

Beschreibung der Markenkernwerte fiir das
Miinsterland

. Der Miinsterlander ist immer in Bewegung und entwickelt sich seit jeher stetig weiter. Mit
tatkréfhg dieser Mentalitat und dem Streben nach Effizienz wird jegliche Art von Herausforderung
angenommen und keine Arbeit gescheut.

Ob in der Forschung, Technik, dem Sport oder kulturell - mit gesundem Ehrgeiz,
aufstrebend Anspruch, Disziplin und FleiB gelingt es dem Miinsterland Fortschritt zu generieren und in
vielen Bereichen die Fiihrung zu tibernehmen.

Im Minsterland wird nicht leichtfertig gehandelt. Mit Sinn und Verstand wird vorab der
'L]berlegt Mehrwert fiir sich, die Gemeinschaft und Besucher analysiert und anschlieBend mit
Bedacht umgesetzt. Dies fiihrt zu einer gewissen Souverénitat.

natur- Einwohner wie Besucher genieBen die zahlreichen Facetten der Natur im Minsterland. Die
Natur wird nicht als nutzbares Beiwerk, sondern als hohes Gut verstanden. Verwoben mit
verbunden Mensch und Wirtschaft, wird sie stets geschatzt und bewahrt.
in- Das Miinsterland steht fiir Hilfsbereitschaft und Geselligkeit. Den gemeinsamen
gemein : s )
: Interessen geht man in unterschiedlichsten Vereinen und Veranstaltungen nach, man
schaftlich engagiert sich fiir das Gemeinwohl und vernetzt wirtschaftliche Kompetenzen.

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 3. Workshops am 11.04.2017




Miinsterland e.V.

Was unterscheidet uns von anderen?

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017




Miinsterland e.V.

Neben der Erfiillung der Ptlicht bedart es der Kiir,
um sich vom Wettbewerb zu differenzieren

7

Differenzierung
Disziplin: verdichten

Leistung \{3(

Disziplin: garantieren

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017



Miinsterland e.V.

Gestaltete . .
R ite Arie s Selbstbestimmtheit
<
-
Lo
Bodenstandige Souveranitat
GroRes Freizeit- und Stabile Wirtschaft
Kulturangebot
%
- Starkes Gemeinschaftsgefihl Sicheres Umfeld und
= Infrastruktur

Tatkraftiges Handeln

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017



Miinsterland e.V.
Die Attraktivitatstreiber des Miinsterlandes

1. Personliche Entwicklung und Selbstbestimmtheit
Unbeschwertes Leben und Sicherheit

Starkes Gemelinschaftsgefihl

Natur als hohes Kulturgut

Hohe Bindung an das Freizeit- und Kulturangebot

2.
3.
4.
0.
6.

Brand
Trust

Wirtschaft tragt die Region

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 3. Workshops am 11.04.2017



Miinsterland e.V.

Mit welcher Spezifik erhohen wir
unsere Begehrlichkeit?

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017



Miinsterland e.V.

Die Nr.1-Position steht fiir das interne Ziel,
der Claim verdeutlicht die Nr.1-Position an Externe

Markenzeichen

. Markenstil
Markenbild e

Markenkontaktpunkte

Markenregein

Markenprogramme

Markenstrategie

N&hrboden

Fanresonanz

Markenkern

Spitzenleistungen

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017




Miinsterland e.V.

Markenpositionierung und Markenclaim

Markenpositionierung

Die Nr.1-Position zeigt wohin sich das Unternehmen zukiinftig entwickelt
und driickt aus wofilir eine Marke stehen will. Sie fasst das erarbeitete
Markenkapital aus der Vergangenheit zusammen und bringt diese auf den
Punkt. Die Nr.1-Position besteht immer aus Kriterium, Kategorie und
Bezugssystem um das Ziel des Unternehmens intern klar zu formulieren.

Claim

Ein Claim verdeutlicht die Positionierung einer Marke und hat zur
Aufgabe diese an auBenstehenden Personen zu kommunizieren. Er
bezeichnet einen fest mit dem Markennamen verbundenen Satz oder
Teilsatz. Claims sind wohlklingende Phrasen, die kurz, aussagekraftig
und leicht zu merken sind.

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Milnsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 4. Workshops am 17.05.2017



LRI

Miinsterland e.V.

Nr.1-Position

Py
Claim

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017




Nr.1-Positionierungen

Miinsterland e.V.

Berchtes-

Das méachtigste Bergerlebnis . .| Deutsch-

Egrc]igner ’?’? Deutschlands e ||Eetgercni land
Kitzbiihel | %it=gpokel 5: fl?)ee:zdarste Sra Historie| Sportstadt | Alpen
St. Moritz @444 | Die schillerndste Atmos-| Alpen- Welt
im Engadin| == | Alpendestination der Welt phare | destination

la’emed | Die zuganglichste Berg- und | Nutz- |Berg- und | Vorarl-

taf MONTAFON

Montafon I Lebenswelt Vorarlbergs ung Lebenswelt | berg

Toone Borge [ wiatas

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Milnsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 4. Workshops am 17.05.2017
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Miinsterland e.V.

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017
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Miinsterland e.V.

Kriterium + Kategorie + Bezugssystem

Der groRte Marktplatz fiir authentische der Welt.
Reiseerlebnisse

Claim:

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017



Miinsterland e.V.

Das Miunsterland ist die Mischung aus
Land und Urbanitat

Land Urbanitat
Sicherheit Kultur

Ruhe s Wissenschaft
Weite Karriere
Familie Shopping

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017
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Miinsterland e.V.

»Metropolregion” ist eine Nummer zu Grof$ fiir das
Miunsterland

Die Kategorie Metropole oder
Metropolregion 16st die falschen
Bilder flir das Miinsterland aus.

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.

-

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Munsterland Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.

Das Miunsterland ist die Mischung aus
Land und Urbanitat

Bm-E
ne
S P I

bR - Fhifs fe
Land Die kultiviertste Urbanitat
Sicherheit > Landlust Kultur
Ruhe Wissenschaft
Weite fir mein Karriere
Familie ?| selbstbestimmtes Shopping

Leben

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.

Ubersicht: Landlust Interpretationen

Landlust: bauerlich, urspriinglich

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.

Was sind die Eigenschaften von selbstbestimmten

Menschen?
Freiheit

unabhangig

selbststandig

eigenstandig

eigenverantwortlich

Tatkraft Wille
mmmp | Selbstbestimmtheit | <

aktiv entschlossen
energisch durchsetzungsstark
engagiert zielbewusst
tlichtig konsequent

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017




Miinsterland e.V.

—

et e
s LR RN
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s 15, -

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.

Die Bedeutung der Markenbeziehungsfelder im
Destination Brand Relation System

Hoch 4

6

Dominante
Ortsmarke

Einzelmarke mit
verdeckter aber

Einzelmarke mit
angedeuteter

Unterstiitz
Destinatio
Miinsterla

Einzelmarke mit

Stiitzung durch die
Destinationsmarke
Miinsterland

Identitdtsvariationen
der Destinations-
marke Miinsterland

Einzelmarke mit
deutlicher
Destinationsmarke
Miinsterland

Einzelmarke mit
dominierender
Destinationsmarke
Miinsterland

Dominante
Destinationsmarke
Miinsterland

bekannter Stiitzung
3
2
Keine Marke
1
Gering 1 2

3 B

5 6

Werte-Passungs-
Index

Ist die Einzelmarke
zur
Destinationsmarke im
gleichen Wertesystem
verankert?

=
Hoch

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz":

Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.

Das Miunsterland und Minster sind eine Mischung
aus Land und Urbanitat

)

Land Miinsterland Miinster Urbanitat

Sicherheit Die kultiviertste Die landlichste Kultur

Ruhe Landlust Urbanitat Wissenschaft

Weite fur mein selbst- | | fiir mein selbst- Karriere

Familie bestimmtes bestimmtes Shopping
Leben Leben

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



LRI

Miinsterland e.V.

Spezifik

Der Ein-Wort-Wert des Miinsterlandes

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017




Miinsterland e.V.

e ¥

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshop

.| =z " s ]

s am 14.06.2017



Miinsterland e.V.

Ein-Wort-Wert

1@

© Brand Trust GmbH

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.
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Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017



LTARRT

Was macht uns aus? Markenkemwerte Miinsterland und Minster

tatkraftig

gemeinschaftlich aufstrebend

Uberlegt naturverbunden

Wohin wollen wir uns entwickeln? Unsere Nr.1-Position

Mdunsterland: Die kultivierteste Landlust

fur mein selbstbestimmtes Leben
Munster: Die landlichste Urbanitat

Wie wollen wir wahrgenommen werden? Ein-Wort-Wert Miinsterland und Minster

souverdn

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017



Miinsterland e.V.
Go gle Miinsterland | q Gl Anmeicen |

Alle Maps Bilder News Videos Mehr Einstallungen Tools SafeSearch -
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Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Dokumentation des 5. Workshops am 14.06.2017



Miinsterland e.V.
Go gle Minsterland (o Jel Sl Aneicen |

Maps Bildor Nows Videos Mahr Einstollungen Tools SafeSearch v

e Welches Bild soll das ~
- Munsterland
g Zukunftig erzeugen?

Quelle: Brand Trust GmbH ,Mlnsterland - Auf dem Wég 2ur arkeexellenz“: Dokumentation dé 5. ershop am 14.06.2017
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Miinsterland e.V.

Umsetzungsbeispiele

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017




Miinsterland e.V.

Osterreichs h chste
Konzentration sudlicher
Lebensqualitat

QueIIe Brand Trust GmbH ,Miinsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017



Miinsterland e.V.

\
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Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017



Miinsterland e.V.

Karnten hat mehr Sonnenterrassenm? als Pistenkm

Der Karntner Wirtschaftsférderungsfond
hat eine ,Hitten-Terrassen-Initiative®
ausgearbeltet.

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017



Miinsterland e.V.

Karnten hat Vorzeigeprodukte, die den Sitiden zum
Ausdruck bringen

Brand
Trust

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017



Miinsterland e.V.

In Kdrnten schwimmt man ganzjahrig im See

Brand

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz": Prasentation Strategiekommission 05.07.2017



karriere.

arbelten im My

Was

Fachinformatiker m/w
Argesteitar, Valaeit
Erscheinungstag: 03.06.2017
WELOTEC Gmig
Laar

& Kontakt sufnehmen

Verkiufer/in
Acgesteiter, Wolzen
Erscheinungstag: 03.06.2017
Hagomerner GmbH & (o, kG
MNattun

® Kontakt aufnehmen

Fachmontesr/ Meister o/ w
Argesteiter, Volreit
Erschainungstag: 03.06.2017
Rotzerdam Mebahardsl Grebs
Minsterand

® Kentakt aufnehmen

Quelle: Brand Trust GmbH ,Minsterland - Auf dem Weg zur Markenexzellenz":

Wir erwarten:

Miinsterland e.V.

Lust sich weiterzuentwickeln

Ihre personliche Meinung und Entscheidungsfreude
Selbststéndiges Handeln und Menschen die gerne anpacken
Querdenker

Liebe zum Detail

Was konnen Sie von uns erwarten:

Unterstiitzung bei der Erreichung von persénlichen Zielen
Herausfordernde Aufgaben und Weiterentwicklung in einem
bodenstédndigen Umfeld

Raus aus dem Arbeitsalltag: in maximal 5 Minuten von jedem
Standort ins Griine

Eigenverantwortliches Arbeiten, Freiraum und flexible
Arbeitszeiten

Organisation von KiTa-, Kindergarten-, Schulplatzen
Unterstiitzung bei der Wohnungs- und Eigenheimsuche

Ein Abo fiir kulturelle Veranstaltungen und Freizeitaktivitaten
im Miinsterland
Freundschaften fiirs Leben

Prasentation Strategiekommission 05.07.2017



LTARRT

Was macht uns aus? Markenkemwerte Miinsterland und Minster

tatkraftig

gemeinschaftlich aufstrebend

Uberlegt naturverbunden

Wohin wollen wir uns entwickeln? Unsere Nr.1-Position

Mdunsterland: Die kultivierteste Landlust

fur mein selbstbestimmtes Leben
Munster: Die landlichste Urbanitat

Wie wollen wir wahrgenommen werden? Ein-Wort-Wert Miinsterland und Minster

souverdn

Quelle: Brand Trust GmbH ,,Das Miinsterland: Wie durch eine klare Strategie Geografie zur Marke werden kann; Minster, 30.08.2017



