
Vorstellung des

„Münsterland e.V.“

Ausschuss für Wirtschaft, Umwelt und Planung des Kreises Warendorf
23. September 2016

Michael Kösters, Generalbevollmächtigter & Bereichsleiter Tourismus

Natürlich voller Ideen.



Vereinsgebiet

Insgesamt 70 Orte

Fläche doppelt so
groß wie das Saarland

Mehr Einwohner als 
Mecklenburg-Vorpommern



Die drei Kernaufgaben des Münsterland e.V. sind…

… Regionalmarketing,

… Regionales Projektmanagement & Fördermittelakquise sowie

… Kommunikation & Schnittstellenfunktion für Land, Bund, EU

Markenkernstrategie des Münsterlandes



Handlungsfelder des Münsterland e.V.
Tourismus

Profilierung der Kulturregion 
Münsterland

Förderung von Kommunikation 
und Kooperation zwischen 
Kulturschaffenden im 
Münsterland

Profilierung der Region über 
Schwerpunktthemen und 
Produkte

Qualitative und serviceorien-
tierte Weiterentwicklung der 
Tourismusdestination 
Münsterland

Innovationsförderung: 
Betriebliche Innovationen und 
neue Technologien zur 
Profilierung der 
Schwerpunktbranchen 
unterstützen

Fachkräftesicherung: 
Vermarktung des 
Münsterlandes als Region mit 
attraktiven Arbeitgebern und 
einer hohen Lebensqualität

Vermarktung, Vertrieb, 
Vernetzung

Gründungen: Synergien für eine 
leistungsfähige Gründungsland-
schaft schaffen

Energieregion: Positionierung 
als Region mit starken 
Kompetenzen und Innovationen 
im Umwelttechnologie-, 
Energie- und 
Klimaschutzbereich 

Kultur Wirtschaft/ 
Wissenschaft

Festigung kultureller Strukturen 
und Sicherung der kulturellen 
Versorgung im Münsterland 
durch eigene Projekte

Empfehlung Strategiekommission und Beschluss Aufsichtsrat Münsterland e.V., März 2015



Arbeitsbereich Wirtschaft/Wissenschaft

� Karriereservice Münsterland: Job-Matching, jobwunderland.com
� Profilierung des Wirtschaftsstandortes/Marketingmaßnahmen
� NRW-Fest (2015 und 2016, Landesvertretung NRW in Berlin)
� Regionalagentur Münsterland  
� Mini-Job-Studie



Arbeitsbereich Wirtschaft/Wissenschaft

� Veranstaltungskalender Wirtschaft
� Auf- und Ausbau Social Media-Aktivitäten (Facebook, Twitter & Co., Newsletter)
� EUREGIO Careers - Grenzüberschreitende Zusammenarbeit
� Mobilität im ländlichen Raum 



Aktivierung von Gründungspotenzialen

Stärkung des 
Gründungsklimas

Gründergeist@Münsterland

Förderprojekt Gründergeist@Münsterland



Veranstaltungskalender Wirtschaft

ZIELE

• Erhöhung der münsterlandweiten Sichtbarkeit 
der Veranstaltungen

• Gezielterer Zugang durch Informationen auf 
einen Blick

INHALTLICHER INPUT (etwa 45 Einträge pro 
Monat)

• Münsterland e.V. (Einpflegen der Daten)
• Wirtschaftsförderungen der Münsterland-

Kreise und der Stadt Münster   
• IHK Nord Westfalen/ HWK Münster



Digitalisierung im Münsterland Das Münsterland auf der Expo Real 2016



Arbeitsbereich Kultur

� Studie „Mobilitätskonzepte für Kulturorte im ländlichen Raum“  
(Kooperation mit WWU Münster)



Arbeitsbereich Kultur

� Museumsnetzwerk Münsterland (Förderprojekt)
� Vorbereitungen Jubiläumsjahr 2017: 20 Jahre RKP

Newsletter



Kerngeschäft Tourismus
Operative und stetige Wirtschaftsförderung für die Tourismusbranche

• Tourismus-Center Münsterland (geschätzt 10.000 Kundenkontakte p.a.)

• Zentrale Anlauf-/Informations-/Beratungs-/Buchungsstelle

• Vertrieb

• Reservierungssystem OBIS | TBooking | TManager

• Vertriebsnetzwerk

• Internetpräsenz

• Homepage/s | Suchmaschinen | Social Media

• Messen | Printmedien | Presse- & Öffentlichkeitsarbeit

• Netzwerke

• regional (z.B. Facharbeitskreis Tourismus)

• überregional (z.B. EUREGIO, Tourismus NRW e.V.)



• www.muensterland-tourismus.de: 942.000 Besucher in 2015 (+ 13,2 % zu 2014)

• B2C-Portal für Endkunden, aber auch zunehmend und - abhängig von Kapazitäten -
B2B-Portal für Touristiker, Multiplikatoren, Medien etc. in der Region

• ca. 20.500 Datensätze, die stets gepflegt und aktualisiert werden müssen

• ca. 40 % der Zugriffe über mobile Endgeräte � Responsive Web 2014

• Hohe Sichtbarkeit in den Suchmaschinen



• Seit 01.07.2015 ist Münster Buchungsstelle, ab 2016 zudem Dülmen (ca. 20 Buchungsstellen)

• Umsatz über OBIS 2015: € 2,737 Mio., + 87 % vs. 2014 � Zuwachs insb. durch Münster

• Über 10.500 Buchungen im Jahr 2015 über das System, Tendenz steigend

• Fast 135.000 Zugriffe auf Buchungssystem allein über www.muensterland-tourismus.de

• Datenpflege von ca. 900 (!) Unterkunftsbetrieben durch den Münsterland e.V.

Onlinebuchungssystem



Tourenplaner Münsterland

www.tourenplaner-muensterland.de



Pferderegion Münsterland - PFERDE-STÄRKEN 2016

� 40 Teilnehmer

� Sehr gute Resonanz seitens der Teilnehmer und auch der Besucher

� Sehr gute Presseresonanz, sowohl regional, als auch überregionale 
Pressebeiträge, Radiointerview 



Masterplan Schlösser- und Burgenregion



Gäste

(gewerblich)

• 1,631 Millionen
• + 27,5 % (zu 2005)

Übernachtungen

(gewerblich)

• 3,757 Millionen
• + 37,4 % (zu 2005)
• + 1 Mio. (zu 2005)

Übernachtungen

(gewerblich & privat)

• ca. 5,7 Millionen

Münsterland-Tourismus: Daten & Fakten 2015

Tagesbesucher

• ca. 50 Millionen

Refinanzierungs-
Quote 

Tourismus MSL e.V.

• gut 30 %

Primär-Bruttoumsatz

Tourismus 
Münsterland

• ca. € 1,758 Mrd.
� Einzelhandel ist 

größter Profiteur!

Quellen: Verschiedene, u.a. amtliche Statistik (gewerbl. Betriebe mit > 9 Betten), DWIF, GfK/IMT
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Mitarbeiter (Kern) Mitgliedsbeiträge / Zuschüsse gesamt (ohne Fördermittel)

Gästeübernachtungen (gewerbliche Betriebe) Bilanzsumme Eingeworbene Fördermittel p.a.

Kennzahlen Münsterland e.V.
Index 2008 =100

Ausblick 
2016

349
Fördermittel

136
Übernachtungen

(Basis:
Fortschreibung
Jan.-April 2016)



Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Kontakt:

Münsterland e.V.

Michael Kösters (Generalbevollmächtigter)

Airportallee 1
48268 Greven

Tel. 0 25 71 - 94 93 02
Fax 0 25 71 - 94 93 62
Mail: koesters@muensterland.com

www.muensterland.com

(Portalseite des Vereins wird aktuell überarbeitet)


