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1. Marketingkampagne „DeinMünsterlandMoment“

• Aktivierungskampagne für die Region nach dem Corona-Lockdown 2020

• Erste große Standortkampagne der Region

• Starker Schulterschluss zwischen Münsterland e. V. der Stadt Münster und 
dem Kreis Warendorf

• Kampagne als nachhaltige, langfriste Kooperation

• Ziele:

• Tourismus im Kreis stärken

• Leistungsträger vor Ort unterstützen

• Münsterland als attraktive Urlaubsregion und Lebensort profilieren

• Markenaufbau

• Kampagnenprinzip:

• Produkte bestehen aus kuratierten Inhalten: Reiseinspirationen für 
Zeiträume von 8 bis 96 Stunden

• Aktivierung statt Image (Generierung von Reiseentscheidungen)

• Agilität = Reaktionsfähigkeit auf das Infektionsgeschehen (Vielzahl an 
Produkten, individuelle Marketing-Pläne, Online-Marketing)

• Schaufenster / Ladenfläche

• Zielgruppenorientierte Produktentwicklung



Marketingkampagne - Eckdaten

• Laufzeit Werbeanzeigen: 06.07.-25.10.2020

• Impressionen* der Werbeanzeigen im Netz: 283.701.651

• Reichweite** (Facebook / Instagram): 6.264.854

• Aufrufe Website***: 313.641

• Klicks auf Links zu Webseiten der Plattformpartner****: 13.958 

• Aufrufe Videos*****: 255.504

• Erreichte Zielgruppe: 

• 60 % NRW, 13 % Niedersachsen, 11 % Hamburg, 6 %  Hessen

• 39 % Männer, 61 % Frauen

• 27 % 25-34 Jahre, 21 % 35-44 Jahre, 19 % 45-54 Jahre, 13 % 55-
64 Jahre

Kampagnenfilm: FILM

* So oft wurden Werbeanzeigen auf den verschiedenen Kanälen angezeigt

** Anzahl der Nutzer auf den Kanälen, die die Werbeanzeigen mind. einmal gesehen haben

*** Gesamtzahl der aufgerufenen Seiten auf deunmuensterlandmoment.de

**** Plattformpartner: Hotels, Gastronomen, Museen, Freizeitangebote

***** vollständig abgespielte Videos zu den Inspirationen über die verschiedenen Kanäle



Anzeigen und Advertorials

• ZEIT Reisen, Ruhrnachrichten, Welt am Sonntag, WN

Radio
• Werbespots bei den 6 Lokalsendern im Münsterland, OWL, 

WDR

• Gewinnspielaktion mit den Lokalsendern. 31 Münsterland 
Momente wurden verlost



Social Media und Influencer Marketing

• Die eigenen Social Media Kanäle von Münsterland e.V. spielten regelmäßig 
Kampagneninhalte

• 19 InfluencerInnen und BloggerInnen haben die Region besucht und berichtet



Eckdaten und Beispiele Kreis Warendorf

• „Herzstück“ der Kampagne: 13 Inspirationen / Produkte durch alle Kommunen im 
Kreis Warendorf unter www.deinmuensterlandmoment.de 

• Videos Radfahren, Reiten, Beckum, Oelde, Warendorf

• Radiospots Radio WAF und OWL

• Gewinnspiel (Gewinn: Reise im Kreis Warendorf)

• Werbeanzeigen Print und online

• Blogger
• https://helgaandheiniontour.com/dein-muensterland-

moment/

• https://yummytravel.de/tipps-fuer-nrw-8-
aussergewoehnliche-ausflugsziele-im-muensterland

• https://www.chriscrossinggermany.com/bike-werse-
river

• https://www.boardshortslife.com/3-tagestour-mit-
dem-camper-im-muensterland/

• https://planethibbel.com/urlaub-im-muensterland-6-
coole-ideen-fuer-einen-kurztrip-mit-der-familie

• Professionelle Fotoshootings in Sassenberg, 
Telgte, Ennigerloh, Warendorf und Beckum

 Nachhaltiges Tourismusmarketing



Kreis Warendorf – die 13 Inspirationen

www.deinmuensterlandmoment.de



2. Corona-Marketingkampagne (Tönnies)

Anlass

• Im Sommer 2020 stand der Kreis Warendorf im Zuge des 2. 

LockDowns unter einem akuten, bundesweiten medialen 

Druck

• NRW-Wirtschaftsminister Prof. Dr. Andreas Pinkwart

versprach Unterstützung: 150.000 Euro für eine 

Marketingkampagne

• Ende 2020 konnte der Förderantrag bewilligt werden

• Kampagnenstart, -ablauf und -ziel müssen dynamisch an die 

veränderte Situation der Pandemie angepasst werden



2. Corona-Marketingkampagne

• Aktuell: Erarbeitung der Leistungsbeschreibung und 

Bewertungsmatrix 

• April/Mai: Ausschreibung mit Angebotsabfrage bei 6 

Agenturen – im Anschluss Beauftragung

• Mai/Juni: Erarbeitung des Marketingkonzeptes

• Juni - Oktober: Umsetzung der Kampagne

• Anmerkung: Der dynamische Pandemie-Verlauf kann den 

Ablauf und die Umsetzung jederzeit beeinflussen 

Sachstand & Ablauf



2. Corona-Marketingkampagne

• Umsetzung einer crossmedialen, reichweitenstarken und 
impulsartigen Marketingkampagne

• Ziel: Den Kreis Warendorf mit seinen Städten und Gemeinden 
trotz Pandemie positiv darstellen, der sich früh auf den 
gesellschaftlichen-, kulturellen- und wirtschaftlichen Neustart 
einstellt

• Die Menschen im Kreis sollen als optimistische und 
krisenmeisternde Akteure dargestellt werden

• Botschaft: Die Städte und Gemeinden des Kreises mit ihrem 
Einzelhandel, Gastronomie-, Hotel-, Kultur- und Freizeitbetrieben 
(Unternehmerschaft insgesamt) sind gut vorbereitet

Kampagnengestaltung & -ziele



3. Standortmarketingkampagne Kreis Warendorf

• Mit der vorgeschalteten Corona-Marketingkampagne (2021) und 
zeitlichem Abstand von wenigen Monaten (Herbst/Winter 
2021/2022) soll die kreiseigene Standortmarketingkampagne 
möglichst coronabereinigt im Frühjahr 2022 starten

• Strategische Punkte bzw. Ergebnisse aus der Corona-
Marketingkampagne 2021 sollen in die 
Standortmarketingkampagne 2022 übernommen werden

• Grundlagen zur kreiseigenen Standortmarketingkampagne sind mit 
dem Kreisentwicklungsprogramm WAF2030plus geschaffen 
worden

• Kampagnenbudget: 280.000 Euro

• Umsetzungszeitraum: 2022 (2023)

Kampagnenübergang & Eckdaten



Standortmarketingkampagne Kreis Warendorf

• Standortmarketingkampagne mit Berücksichtigung aller relevanten 
Themenfelder - und einem besonderen Fokus auf diese Teilziele:
• Bekanntheit und Image fördern
• Identität stiften
• Vorzüge für Leben und Arbeit im Kreis Warendorf vermitteln

• Für die Zielgruppen sollen Standortvorteile klar herausgestellt, dynamische 
Bilder erzeugt und Zielgruppen emotional angesprochen werden

• Kern der Vermarktung sind die Themenwelten:

• Leben und Wohnen
• Arbeiten und Unternehmen
• Leben und Studieren
• Sicherheit
• Entspannen und Gesundheit
• Kurioses und Wissenswertes

• Szene und Kultur
• Essen und Trinken

Kampagnengestaltung & -ziele



Zeitplan Corona-Marketingkampagne und 

Standortmarketingkampagne Kreis Warendorf

2021 2022 2023

Jan. Feb. Mrz. Apr. Mai Jun. Jul. Aug. Sep. Okt. Nov. Dez. Jan. Feb. Mrz. Apr. Mai Jun. Jul. Aug. Sep. Okt. Nov. Dez.

Vergabe + 

Erarbeitungsphase

Umsetzung Umsetzung

Corona-Marketingkampagne Standortmarketingkampagne Kreis Warendorf

Pitch + Vergabe + Erarbeitungsphase



Vielen Dank! 


