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DIE MARKE 
MIT LEBEN FÜLLEN. 
Verstanden als kollektives Eigentum, 
geschieht das gemeinschaftlich mit unseren 
Partnern in der Region. 



DIE MARKE IST EINE 
INHALTLICHE UND 
KOMMUNIKATIVE KLAMMER.
Das „Was“ und „Wie“ stimmen wir auf die Marke ab. 



WIR UNTERSTÜTZEN UND 
ERZÄHLEN DAS GUTE LEBEN. 
Die Marke Münsterland schafft positive
Eindrücke und Botschaften und stärkt die Resilienz in einer
herausfordernden Zeit. 



CORONA BESTIMMT TIMING 
DER KOMMUNIKATION. 
Gefragt sind Agilität und Sensibilität.



2019 
Entscheider abholen

2020
Bewohner mitnehmen

2021
regional & 

überregional

• Bewerbung Imagefilm 
(Kinowerbung + Social Media)

• Imageanalyse > Nullpunktmessung

• Verstetigung von 
Regionalmarketingmaßnahmen
zu Markenthemen, MEV-Projekten

• Coronabedingte Aktionen 
(Münsterland liefert, Dein Ja zum 
Münsterland …)

• Touristische Kampagne „Dein 
MünsterLand Moment“ mit Magazin 

• Contententwicklung zu 
markenrelevanten Themen (z.B. 
Hoflläden, Rückkehrer-Portraits)

• Intensivierung der Zusammenarbeit 
mit regionalen Akteuren

STRATEGISCHER MARKENAUFBAU (Aktivierung von Markenpartnern/ Markenführung)  

BASISKOMMUNIKATION (Social Media, Website, Events, Print- und Werbemittel, Anzeigen, Promotion, Kooperationen)  

• Fachkräfte-Kampagne des Services 
Onboarding@Münsterland

• Bewerbung der 
Münsterländer Picknicktage 2021

• Fortsetzung der Kampagne 
„Dein MünsterLand Moment“

• Verstetigung von 
Regionalmarketingmaßnahmen,
Aufbau Münsterland-Collection

• Contententwicklung (u.a. 
Münsterland-Podcast)

• Intensivierung 
Marketingkooperationen

• Inhaltliches Arbeiten mit der Marke 
für externe Akteure

• Markenanmeldung

• Nutzungsbedingungen

• Präsentation in Gremien 

• Aufbau der Basiskommunikation:

• Entwicklung Corporate Design 
+ Manual + Vorlagen

• Markenarchitektur + 
Anpassung Projektdesigns

• Markenportal
• Aufbau- & Umbau Kommunikationskanäle



SOCIAL MEDIA

MULTICHANNELKOMMUNIKATION



SOCIAL MEDIA | Follower 
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* = Instagram-Kanäle: Münsterland, MÜNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.; FB-Kanäle: Dein Münsterland, MÜNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN., Wirtschaftsregion Münsterland



SOCIAL MEDIA | Interaktion






BILD- & 
VIDEOMATERIAL

2020:
• 84 Videos 
• 53 Bildreportagen ( > 4600 Fotos) 

mit Weitergabe an Kommunen

2021:
• Bilddatenbank 
• Weitere Foto- & Videoshootings 



www.muensterland.com/hintergrundbilder

1.045 Seitenaufrufe in den letzten 7 Tagen



KAMPAGNE 2020
• Touristische Kampagne „Dein MünsterLand Moment“ in 

Kooperation mit Münster Marketing

• verstärkte Beteiligung des Kreises WAF

• Zeitraum: Juli bis Oktober 2020

• Landing Page mit zahlreichen Inspirationen

• Überregionale und regionale Bewerbung

• Crossmedial mit Schwerpunkt Digitalmarketing 

• Begleitendes Magazin + Gewinnspiel-Aktionen + 19 
Influencer-Kooperationen

• Coronabedingte Stop-and-go Ausspielung 

• Fortsetzung in 2021



WEITERE MARKETING-AKTIONEN 2020

„Verschenke ein Picknick“

Beteiligung an der IHK-Kampagne 
„Das Gute findet Innenstadt“

Kampagne AusbildungscheckerTipps für‘s Weihnachtsshopping 
„Dein Ja zum Münsterland“

Touristisches Marketing 
(Schwerpunkt Schlösser 
und Burgen / Rad)



In 2020 wurde eine Reichweite von 
nahezu 380 Millionen Kontakten
erzeugt. 



REGELMÄSSIGE MARKENSTUDIEN

• 1. Nullpunktmessung Frühjahr 2020 / aktuelle Zwischenmessung: Mitte November 2020
• Quantitative Online-Befragung
• Zwischenmessung mit n= 1.405 Interviews 
• Marktforschungsinstitut Interrogare GmbH
• nächste Messung: Frühjahr 2022

Ziel der durchgeführten Studie ist es, Erkenntnisse über die Bekanntheit und die Wahrnehmung 
des Münsterlands im Selbstbild (Einwohner des Münsterlands) und Fremdbild 
(Einwohner anderer Regionen außerhalb des Münsterlands) zu erlangen.

Veröffentlichung: www.muensterland.com/markenstudie





Bekanntheit & Bewertung von Logo und Slogan des Münsterlands 

04.12.2020 22Vergleich 1. und 2.Welle Markenstudie Münsterland e.V.

Basis: Alle Befragten aus dem Münsterland oder Befragte, die das Münsterland kennen (n=1.262/1.210); Anteil „Ja“ Bekanntheit; Angaben in %
Frage: Kennen Sie den Slogan des Münsterlands ”DAS GUTE LEBEN.”? / Haben Sie das oben gezeigte Logo des Münsterlands schon einmal gesehen? / Wie gut passt...?

Der neue Slogan und das neue Logo des Münsterlands sind bisher noch wenig bekannt, das Logo kann in Welle 2 aber eher an Wahrnehmung zulegen als der Slogan, speziell im 
Münsterland. Die Passung zum Münsterland ist weiterhin in NRW und im Münsterland beim Slogan etwas höher als beim Logo.

NRW ohne MSL
(n = 464/456)

Münsterland
(n = 435/403)

BRD ohne NRW
(n = 363/351)

Total
(n=1.262/1.210)
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AKTUELL



MÜNSTERLAND E.V. Titel des VortragsMÜNSTERLAND E.V. SERVICE ONBOARDING@MÜNSTERLAND

ARBEITGEBER VERNETZEN –
FACHKRÄFTE GEWINNEN

SERVICE ONBOARDING@MÜNSTERLAND



SERVICE FÜR FACHKRÄFTE
ANKOMMEN. WOHLFÜHLEN. HIERBLEIBEN.

SERVICE FÜR ARBEITGEBER

• Persönliche Beratung zu Leben, 
Wohnen u. Arbeiten

• Willkommensevents
• Vorstellung Top-Arbeitgeber 

AN EINEM STRANG ZIEHEN.

• Standortmarketing/ Kampagnen
• Beratungsservice für Bewerbende
• Netzwerk

WWW.ONBOARDING-MUENSTERLAND.COM



KAMPAGNE 2021 
FÜR FACHKRÄFTE.
Zielgruppe: Potentielle Rückkehrer 
Start: 1. April bis Ende 2021























ZIEL: www.muensterland.com/homecoming

ARBEITGEBER

BERATUNGSSERVICE

LEBENSRAUM MÜNSTERLAND

RÜCKKEHRERPORTRAITS



KAMPAGNE MIT 
KONKRETEM ANGEBOT. 
Hilfe für Fachkräfte in Form der persönlichen Beratung 
steht bereit. Seit dem Start der Kampagne am 1. April sind 
bereits 12 Kontaktanfragen für Beratungsgespräche eingegangen.  





WILLKOMMENSEVENTS
Neues Format in 2021: 
Virtuelles Münsterland-Quiz 
(TN-Zahl auf 50 begrenzt)

Kommende Events 

• Digitales Biertasting (20. Mai)
• Willkommensevent mit UKM 

für Pflegekräfte (tba)



PICKNICK³ 
Münsterland ist Picknickland 



UND UNSERE CHANCE 
IN CORONA-ZEITEN.

PICKNICK - DAS
LEBENSGEFÜHL IM 
MÜNSTERLAND.



2022
Picknickkisten 

an Partner 
verteilt

10 
Picknick-

Gastronomen
gewonnen 4

touristische 
Picknick-

Pauschalen 
entwickelt

22 
Picknick-
Partner 
nutzen 

Picknick-
Liegen30 x

Abdruck der 
Herbst-

Picknickplätze
-PM



BESONDERE 
PICKNICK-
ERLEBNISSE 
SCHAFFEN.
z.B. Open-Air-Kino mit Haus Kummerveldt



MARKEN-
BOTSCHAFTER
GEWINNEN,
PARTNER
BEFÄHIGEN.
Netzwerkveranstaltung „Picknick-Dialog“ 



PICKNICK
NEU DENKEN.
Zusammenarbeit mit der 
Akademie der Gestaltung (HWK)



PICKNICK
IN DIE BREITE
BRINGEN.
Picknickkiste für Präsentaktion 
„Verschenke ein Picknick“ zu versch. Anlässen. 



18. Juni Fokus Wirtschaft 
19. Juni touristische Formate 
20. Juni Fokus „Schlösser- und Burgentag“

MÜNSTERLÄNDER
PICKNICKTAGE
18. bis 20. JUNI 2021



KAMPAGNEN 2021
im Kommunikationskanon



JAN. FEB. MÄRZ APR. MAI JUNI JULI AUG. SEP. OKT. NOV. DEZ.

RÜCKKEHRERKAMPAGNE ONBOARDING@MÜNSTERLAND

KLIMAKAMPAGNE MÜNSTERLAND IST KLIMALAND

DEIN MÜNSTERLAND MOMENT *

100 SCHLÖSSERROUTE *

*Die touristischen Kampagnen starten sobald touristisches Reisen wieder möglich ist.

PICKNICKTAGE

MÜNSTERLAND FESTIVAL

BÜRGERLABOR MOBILES MÜNSTERLAND

AUSBILDUNGSCHECKER

RADROUTENKAMPAGNE MIT KOMOOT

HOFLÄDEN



KLIMASCHUTZKAMPAGNE
• gemeinsame Kampagne mit 57 

Kommunen, den vier Kreisen und der 
EnergieAgentur.NRW

• Schirmherrschaft: 
Regierungspräsidentin Dorothee Feller

• Münsterlandweiter 
Radiospot ab 19. April 

• Auftaktveranstaltung am 22. April 2021 
(1. TN-Kreis Kommunen | 
2. BürgerInnen)

• Schulungsformate der 
Klimanetzwerker 

• Bürgernahe Inhalte: 
Was kann ich konkret tun?



MÜNSTERLAND COLLECTION
Premium-Produkt 

Picknickdecke

?



54

MARKENBANK 



DER MIX MACHT‘S.
Kombination von kurzfristigen und langfristigen 
Maßnahmen für eine wahrnehmbare, starke Marke. 



MÜNSTERLAND E.V.

VIELEN DANK!
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