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Legende: H =

Handlungsfeld

Miinsterland e.V.

Wirtschaft/Wissenschaft

Leistungen als
Triger:

ektbemtung
| Begleitung

1.2 Forderung der
Kammunikation

13 Kuﬂw—
Akademie MSL

1.4 Kulturbiira als:
GS (Kulturrat;
Stiftung Kunst und
Kultur | MSL]

1.5_s‘mnmst'eiie
2ur Landespolitik

Trdger:

2.1 Milnsterland
Fastival Part 7

k_'_/

m

Le:s{ungen alsnger
1.1 Profilierung der
Tourismusregion ber
Mafnahmen, (Farder-
) Projekte und DL

‘a. Radregion MSL

b. Pferdaregion MSL
¢ Plerde-Starken

d. Rennfistsentour
'f nadw&genetz und

Leistungen als
Partner /
Unterstiitzer:
2.2 Minstariand
eV, als Partner:

ISR/

a.“GrensWerge"
Bb."summerwinds

—

regionale. ﬁouten
h. Regmle
‘Spzisekarte
" /
)
Leistungen als Partner )

J/ Unterstiitzer:
2, Teiln. Ziel2-Projekte
Tourismus NRW eV,
g. Uberregionale
Radrouten
i. Tourismusmarketing
Grenzregion/ML
j- Kongressinitiative MS
(5. Wirtschatt 1.8)

I_emungenalsTfager'
2.1 Dienstleistungen/

Serviceverbess,:
Farthllt?ungen, Aktiv-
Akademis, Minster-
IBnd—Tounsmus—
Akademie etc.

2.2 Servicecenter zur
Information und
Beratung von Gasten,
Versand, Vermittiung.
und Verkauf von
'Bmschﬂmn, Kartem'
_Fl.lhrern sowie
Untarkinften und
Pauschalen, Ent\mhhmg
von Prndukien

2.3 0BIS: Datenpflege,
\iermarkiung, Vetrish
und Verkauftouri--
stischer Laistungen

\ k. Wandarprojekt = )

&

T

Initiativen zur Qualitats-/

Leistungen als

frdger:

3.1 Offline-Bereich:
3. Publikationen

b. Messen/Promot.

‘€. Anzeigen

d. Give-Aways
2. PR

3.2 Online-Bereich ;-
alntemnet-Auftritte
b. Internetprasenz
beiand. Portalen

(Facebook, Twitter)

3.3 Gremienarbeit

und Vernetzung in
der Region (versch.

AK's), im MRW-

Verbund (Tourismus

NRW), bundes-

landerubergrifend,
{z.B.Emsradweg)
euregional (D/NL-
Marketing)

Lﬁﬁ_\lﬁerbﬁlﬁiﬁherihﬁl'_ rse

Leistungen alsTrﬁger:
- 1.Clustermanagement
{Online :
:_Mmﬂ!af’tsaﬁa:.,
_;ﬂusterm zin;
VEmnitaﬂ'lngﬁ]

1.2 Vernatzung in dﬁ
“Region (AK
'Ciﬂsbennafmgement}

7

”Etlmgen als Y
Partner /
Unterstiitzer:

1.2 Vernatziing in der
Region (z. B. Netzwerk
Minsterland Qualitat)
1.5 Germany at its
bast

1.6 Filmservice MSL
1.7 EXPOReal

1.8 Kongress-Initiative
\ M3 J

Leistungen als

2.1 Marke NRW
24.Innovations:

i manaﬁmentsy—
stem

-'2.5
Innovationspreis

26
Journalistenpreis

Leistungen als
Partner /
Unterstiitzer:

2.2 Ziel2-
Wettbewerb
Elektromobilitat

2.3 KNIF

Leistungen ak«‘]’mger

3.1 Karrieresarvice:

(Online-Jobbirse; Job-

Matching; Sdiulpm;elkt;
Rekruitingmessen)

3.2 Talentpool
Minsteriand

i Uemefzungd&r
Region (AK
Karrierservice)

3.4 Projekt
Miinsterland

Leistungen als Partner n
Unterstiitzer:

3.3 Vernetzung der
Region

“Nacht der
Unternehmen Munster"

Great Place to work
"Beste Arbeitgeber im
Minsterland 2013"

\ J




y i
SN REGION KOLN BONN
~\
/
f
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Regionalmanagements
in Nordrhein-Westfalen

Stand: Juni 2013

-

OstWestfalenLlippe

Alcteure
- Bergische Entwicklungsagentur GmbH

[:| Minsteriand e V.

W—HMI!IIII!II ||| seanstesland

OstWestfalenlippe GmbH

- Region Koln/Bonn 2\

REGION KOLN BONN

Regionalverband Ruhr
(metropoleruhr

- Siidwestfalen GmbH

\-.Qj'um

- Zweckverband Region Aachen

region
aachen

- Standort Niederrhein GmbH

nieder !mm I

© Region Kdln/Bonn eV,
- Kartengrundiage: wikipediaTUES




aktuelle Projekte im Bereich
Wirtschaft Clustermanagement

reaL

Messeprasenz auf der ExpoReal | e

Miinsterland

[rrrm——

Online-Wirtschaftsatlas

.. Netzwerk Innovationsmanager www.wirtschaftswunderland.com

Minsterland

Clustermagazin:
Wirtschaftswunderland
Munsterland

‘ -—re : <o [INATTINNNIIT TTT T monstertana

Wirtschaftswunderland
Miinsterland

Messeprasenz auf der
Hannovermesse

UITRIN] - mansteriana
— e

HANNOVER
MESSE

8-I12 APRIL 2013

Gewerbeflachenbdrse

Minsterland

UL MMIRERLE DRI Minsterland



aktuelle Projekte im
Bereich Wirtschaft

Fachkrafteentwicklung

Karriereservice Weitere Aktivitaten

JArbeitslandschaft Miinsterland"

-

Netzwerke: AK Karriereservice

¥

Wie bewert*"
&,_‘;-hrou\ L
a—

2
: gntsche! pdund =1
je m
sind $i¢

‘“r"e.'w Om g
RARMMMETANMMINT [ ([ [ [ munsterland

STARTSEITE UNTERNEHMEN BILDUNGSPARTNER FUNKTIONSWEISE

cleverheads Miinsterland e.V. ermdglicht das Weiterempfehlen von
Bewerbern durch Unternehmen und Bildungspartner

Mehr erfahren ...

Cleverheads
Minsterland Unternehmen  Bildungspartner ~ Bewerber

JETZT REGISTRIEREN

.Beste Arbeitgeber Minsterland"

UL MMIRERLE DRI Minsterland



FACHKRAFTE IM MUNSTERLAND

chEll @y R
MAMATECEVMMOAT o T1 [~ tunsteand DABEI!

wwwi.cleverheads-muensterland.de | ‘ 24. Mﬁrz - 24, Mai 2014

Cleverheads-Miinsterland
Das Empfehlungsportal fiir kluge Képfe [

Einladung zur Veranstaltung
Mittwoch, 9. April 2014 von 15:00 - 17:00 Uhr

KlimaExpo.NRW
Motor flr den Fortschritt Hybride Wertschopfung im REGIO CALL

ZukunftsLAND

Transferprojekt zur Férderung innovativer Produkt-
Dienstleistungskombinationen in Unternehmen

st warornd

Miinstes

OCCHMMMPEERIRRR T TL [T T manstertand
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VL -
%A§ Tourismus NRW

Dem Neuen auf der Spur

Munsterland -
- ¥ Teutoburger

aﬂ'“’ . Wald

Ruhrgebiet

Niederrhein

Dasseldorf & — L S ~—¢ ¥ .
Kreis Mettman « = 3@ JAlges o €y Sauerland

Die Bergischen 9 =g~

Bre) Siegerland-

_ Wittgenstein
Kaln & #
Rhein-Erft-Kreis 4 Bergisches
3 Bonn/ Land
Rhein-Sieg-
Kreis

Eifel &
Region Aachen

OCCHMMMPEERIRRR T TL [T T manstertand




Arbeitsfeld Tourismus (Auswahl)

Allgemein Touristische Kernthemen

- Wirtschaftsférderung flir den
Tourismussektor

- Von der Angebotserstellung tber
Marketing & Vertrieb bis zum Ver-
kauf (online, Tourismus-Center)

Forderprojekt , Miinsterland-
Reitroute™

Marketing & Vertrieb e 'I:oure_m_:laner Miinsterland: Inter-
Ll aktive digitale Karte und Routenplaner
- Printmedien mit Einzelauflagen

bis 50.000 p.a.

- Messen/Promotions — : :

- Anzeigen, PR & Offentlichkeitsarbeit

- www.muensterland-tourismus.de
mit ca. 640.000 Besuchern (+47%) Y

- Nr. 1 bei Google (,,Milnsterland™)

- Regionales Onlinebuchungssystem

- Zunehmende Vertriebspartner sor-
gen fir ,Traffic", Reichweite, Wahr-
nehmung der Region und Umsatze

- Smartphoneoptimierte Buchungs-
maske und Internetseite (in Vorber.)

- Eigene Social Media Kandle wie face-
book, Twitter, Google+

NSRS AKTIV

Intensive Uberlegungen hinsichtlich nachster Forderphase EUREGIO-Verbund ~ Tourismus NRW

CHRMRTREEARERRT T1 1 manstertane



2013:
3,54 Mio. ge-
werbliche UN

2013:
600.000
private UN

O-Ausgaben
UN-Gast:
€ 117,50

€ 1,6 Mrd.
Primarbruttoumsatz
aus Tourismus

Tourismuszahlen & Wirtschaftsfaktor

Seit 2004
_ 33 % mehr
Ubernachtungen

45 Mio.
Tagesbe-
sucher

[0-Ausgaben
Tagesgast:
€ 25,20

€ 169 Mio.
Steuereinnahmen
(,nur* aus MwsSt. und
Einkommenssteuer) aus
Tourismus

Miinsterland



